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柳州公司有智能营销云平台服务至上

生成日期: 2025-10-29

    目前，智能营销主要有两大途径，一是技术输出型，提供方主要为云服务商和人工智能公司，其中云
服务商通过集成人工智能公司的算法能力，向用户输出基于云平台的标准化服务，而人工智能公司交付给用户
的解决办法多为定制类项目，解决用户个性化需求，这也是其主要的收入来源；二是经验输出型，由成熟的品
牌销售商提供解决办法，试图将品牌自身多年运营经验和新技术融合，向中小微商家输出，优化其运营模式。
两种途径出发点不同，但都是将算法与行业经验融合，向产出可执行方案的方向发展，在实际场景中不断试错
是达到该目标的主要方法。因此，真实有效的数据被认为是智能营销得以开展的基础。智能营销分成三个层次，
底层是一个多维的数据，包括传统数据、另类数据及其的应用，传统数据加上新科技的辅助，能做到一个更周
全和更前瞻性的数据跟踪；底层之上是在数据的支持下，基本面逻辑和知识的突破，包括人对事物认知的深度、
价值观和标准，决定了基本面框架是否完善和具有前瞻性；然后，将底层和上层结合起来，再辅以机器学习，
让机器学习辅助人的决策，做到决策的有效性和纪律性，防止人的喜怒哀乐影响投资决策等。营销云平台需要
人的经验+机器的技术的双轮驱动，这一点珍岛也可圈可点。柳州公司有智能营销云平台服务至上

    “智能营销云平台的理念将过去‘人力驱动’升级为‘技术驱动’。”过去在数字营销中，无论选择
哪一种营销方式，企业都得寻找不同的供应商，然后通过逐一洽谈商定推广方案、策略创意、进行优化等等，
这些“人力”环节费时又费力。而IMC的诞生旨在通过技术“砍去”这些中间环节，使其智能化、自动化。通
过IMC，企业能拥有一个自己的“智能工作桌面”，“像操作windows一样简单”。企业营销人通过IMC管理
企业的营销决策和执行过程，同时还能便捷实现“数字资源按需所取”以及“营销决策自助”的智能化场景实
操，帮助企业用低的成本获得收益的大化。IMC可以为企业提供按需所取的自主账号式数字营销服务模式、全网
跨平台的数字媒介资源驿站管理及全网跨平台的一键式自主模块快速建站等主要功能。同时，它还具备灵活多
变的大数据商业智能模型、预测分析模型及数字营销全流程自动化管理等优势。据悉，IMC不仅包含了当下流行
的DSP应用，还能为客户提供创意策略、搜索引擎营销、社会化营销、口碑营销等多种方式及组合服务。未来，
IMC还能嫁接更多企业数字工具和应用，目标就是成为企业内部数字业务的综合决策入口。柳州公司有智能营
销云平台服务至上智能营销云平台通过一个简单、易用的入口，来完成企业在数字营销推进过程中的各项赋能。

    为什么要说智能化营销？一方面是以上的无线时代的变化的高度复杂性，一方面是来自于大数据的快
速增长红利机遇的必要性。智能化营销技术，正是能将大数据的红利和潜能赋予营销者的利器。接下来讲我们
对于智能营销时代的理解：智能营销离不开大数据，云计算和人工智能。大数据：1．触达网民数要大；2．覆
盖广告展示的PV要大；3．覆盖的客户数要大；4．拥有的消费者行为数据要丰富；云计算：对庞大数据的积累，
分析，挖掘，清洗能力要强；人工智能：智能匹配和出价，通过优化流量的分配，能够大幅提升用户体验，带
来生态环境良性发展。营销三要素：创意、触达、出价。在触达和出价能力上，人工远远不如智能。每一个流
量都是不同的，你的出价固定不变，是不对的。唯有智能化的营销手段才能跟上时代。当下主流
的CPC，CPM，CPS等过度依赖于人，人工买词，人工圈定人群，人工定佣，很难高效触达合适的词和人群。选
词是这个直接的流量匹配手段。基于大数据和智能算法营销系统，必然远远超过人工判断，操作简单的同时，
效果更加明显。如今，数字营销已是标配，今后更多的品牌和媒体将通过大数据营销，提升转化，实践智能决
策。

    数字经济时代，企业营销环境发生了极大的变化，一方面，科技发展创造了日益增多的媒介形式和传
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播手段，营销的手段也越来越丰富；另一方面，见缝插针的过度传播导致消费者的防御心理越来越强，营销想
要达到理想效果越来越难。“我知道我的广告费有一半浪费了，但遗憾的是，我不知道是哪一半被浪费了。”
广告大师约翰•沃纳梅克这句话道出了当前无数营销人的苦衷，营销人员急需智能化科技的帮助，让营销变得更
有效率。珍岛集团的智能营销云平台针对当前营销人员面临的痛点，推出了“智能+营销”模式，通过人工智能、
大数据等技术手段赋能营销，为企业构建一站式全链路的智能化营销平台，让企业获得更便捷、高效的新营销
能力。互联网时代要让用户买单，就必须对用户有充分的了解，因此，海量用户数据变得尤为珍贵，智能营销
系统拥有详尽的用户数据，互联网整个生态体系内的数据和多种场景的用户消费数据。多媒体环境中，选择哪
些媒体渠道与用户互动才能使营销效果比较好一直困扰着营销人员。媒体渠道选择的好能够事半功倍，实现花
小钱办大事的效果，选择的不好则可能不仅浪费企业的金钱，还会浪费市场竞争中的宝贵机遇。珍岛集团为万
千中小企业提供了质量的营销服务。

    一站式系统、项目运维和资源管理平台。向用户提供直观的Web运维及告警功能，支持以项目为纬度
对集群的数据、计算资源进行管理。基于珍岛庞大的数据处理能力与广阔的产品覆盖，为客户提供快速、精确
以及多维度的用户群画像服务。解决人群圈选、运营决策、营销推广以及用户分析等业务问题依托大数据计算
平台对人群动态进行跟踪和分析，对城市警力、交通、电信等公共服务资源进行及时的优化配置。辅助商业决
策制定，让企业的商业行为紧贴目标客户群。基于在搜索领域多年的技术积累，通过对公司内部微信、QQ等各
大垂直业务搜索需求进行高度抽象，把搜索引擎组件化、平台化、服务化，形成的一套成熟的搜索开放能力。
基于并行计算、分布式爬虫系统，结合独特的语义分析技术，一站满足NLP、转码、抽取、数据抓取等需求。基
于API可实现搜索、推荐、舆情、挖掘等功能。同时支持定制化语义分析方案。基于超大规模计算资源和性能靠
前的并行计算平台，结合大量流行的传统算法与深度学习算法，一站式简化用户对算法的接口调用、可视化、
参数调优等自动化任务管理的开放平台，珍岛云大数据解决方案是行业模范客户的选择。T云为企业用户提供了
一站式、多方位、按需所取的数字营销工具、资源与服务。柳州公司有智能营销云平台服务至上

珍岛重新设定研发资源配比及技术主攻策略，于2014年业内首推“SaaS化智能营销服务云平台”，即珍岛T
云。柳州公司有智能营销云平台服务至上

    我们不难发现，除了SaaS需平台化外，它还需要与“数字资源的按需所取”及“营销决策自助”等特
点相结合。首先，“数字资源的按需所取”就是指将数字营销媒体、推广渠道、数字营销策略、方法等资源汇
集在一起，并可按需使用。其次，“营销决策自助”，即自助式的选择营销的决策或策略，帮助企业从策略的
执行升级为策略的制定。由此可见，两者的结合恰好符合“智能营销”的理念，即SaaS级的智能营销云平台。
同时，它也可以认为是分享经济下的产物。珍岛集团在业内率先提出“智能营销”的理念，致力于通过先进的
技术和理念，使得数字营销实现自动化、智能化，推动数字营销行业的智能化变革。而智能营销需要以“分享
经济”为基础，并嫁接于SaaS平台上。柳州公司有智能营销云平台服务至上


